
微博热搜榜



微博热搜榜特点

突破2.5亿

榜单页单日曝光量

榜单每日点击搜索量

突破1.35亿

最新鲜
最多一手实时热点资讯，保持用户新鲜感，

紧抓用户兴趣与行为

最热门
火爆热点动态展现，吸引用户关注，

发现更多热门事件

最有料
热点事件，脉络有迹可循，

挖掘优质信息
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微博热搜榜能为品牌营销做什么

搜索人群
年轻化

制高点
展示位

时事热点、舆论热点、娱乐热点、新闻热点……

热搜榜就是电视媒体时代的8点档

90后是当前消费的主力人群，

快消消费人群＝微博搜索人群
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• 备注：为保护微博用户体验，当微博用户在移动客户端搜索落地页下拉刷新时，同时当前有新结果产生（概率较低），新结果会将整个广告区往下顶，但广告区不
会消失，仅位置下移。

微博热搜榜产品形式

热搜榜关键词曝光 点击关键词展示落地页

强大的潜在营销暗示

急速扩大品牌知名度

模糊意图清晰化

具备热点爆发性

兴趣范围具体化

用户浏览榜单 查看品牌落地页
引导
点击
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微博热搜榜产品特点

单轮千万级别曝光

位于搜索榜单的第三位

PC+移动四大流量入口

十一轮播展现机制，客户可购买1~11轮

广告内容后面标识“荐”
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• 移动端

微博热搜榜产品入口

热搜榜单第三位套装

PC+移动
四大流量入口
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• PC端

微博热搜榜产品入口

热搜榜单第三位套装

PC+移动
四大流量入口
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• 品专版落地页

微博热搜榜产品落地页

移动端品专落地页 PC端品专落地页 239



• 榜单关键词

详见微博热搜榜单素材审核规范

微博热搜榜产品机制

 热搜榜单第三位，十一轮播；

 展示时间：1天，10:00到次日9:59（同一关键词7天内只能投放一次，不

能与搜索推广关键词使用同一个词）

 购买涉及其他主体（含个人）注册或持有的关键词，如品牌、产品名

称、符号、人物姓名、影视剧及节目名称等，需要授权证明

 长度限制：最长22个字节（11个汉字）；最少2个字节；不可包含特殊字

符等其他符号；展示时依手机屏幕大小适配，可能展示为“部分文字

+……“

 所购买关键词的自然搜索结果页至少有一条博文，否则无法上线，即搜

索框点击搜索按钮后，结果页中的博文卡片数量至少为1
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• 品专落地页——品牌海报&品牌橱窗（移动端），多种模版，提升品牌展现效果

所有素材上线后不得更换，素材中标题、图片不可重复

微博热搜榜产品机制

• 展示时间：1天，首日10:00到次日9:59

展示海报

单标签模版

双标签模版

四标签模版

移动端品牌橱窗：

品牌海报（必选）：展示海报1选1

品牌橱窗（可选）：

单标签/双标签/四标签，3选1
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• 品专落地页——品牌海报&品牌橱窗（PC端），多种模版，提升品牌展现效果

所有素材上线后不得更换，素材中标题、图片不可重复

微博热搜榜产品机制

 展示时间：1天，首日10:00到次日9:59。

展示海报

单标签模版

双标签模版

四标签模版

PC端品牌橱窗：

品牌海报（必选）：展示海报1选1

品牌橱窗（可选）：

单标签/双标签/四标签，3选1
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• 品专落地页——推荐账号（移动端&PC端）

所有素材上线后不得更换

微博热搜榜产品机制

品牌形象区展现广告主相关微博账号推荐，积累品牌粉丝

 展示位置：双端品牌橱窗下方

 展示时间：1天，首日10:00到次日9:59

 可为自身微博账号；

 可为与本账号有明确关联的账号；

 可提供授权证明的账号(如明星，第三方企业，权威机构等)；

 账号简介中不得包含微信等竞争对手字样
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• 品专落地页——推荐微博（移动端&PC端）

所有素材上线后不得更换

微博热搜榜产品机制

搜索结果指定博文展现

 移动端：搜索结果页，微博结果第一条；

 PC端：搜索结果页左侧，微博结果第一条；

 展示时间：1天，首日10:00到次日9:59

 博文中须包含关键词，关键词不可拆分，否则无法上线；

 关键词与微博内容有直接联系，语句通顺，内容完整，客观真实；

 博文内链接可正常访问，不可为竞争对手网站
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• 羽西

微博热搜榜投放案例

许晴几岁了？

商业内容成功引起热议

商业拉动生态，缔造全民热点

 热搜榜第三位强势曝光，以代言人许晴

的年龄设置悬念，吸引点击关注

 全民热议许晴年龄，自然话题#许晴50岁

了#随即登上热搜

 商业+自然热点的完美融合，成功缔造全

民热点

点击量高达

普通热搜榜产品点击量的1.4倍
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• 优酷

微博热搜榜投放案例

全民猜球互动

进球就下红包雨

贴合用户需求，营造狂欢氛围

热搜榜第三位强势曝光
落地页引导用户点击至优酷参与猜球互动

 迎合用户世界杯期间看球猜球习惯，打造“进球就

下红包雨”活动，营造全民足球狂欢的氛围

 世界杯举办期间，优酷与世界杯强势捆绑营销，

引导下载的同时，提升优酷整体品牌形象
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